Impressum & Offenlequng

Auf sdmtlichen Druckwerken, Homepages, Social M&g#en, Newsletter und Pressemeldungen
sowie generell bei medienwirksamen Auftritten isirgisatzlich nach nachstehenden Angaben ein
Impressum und/oder eine Offenlegung anzufihren.kBeimerziellen Auftritten sind aul3erdem
bestimmte Vorgaben des E-Commerce- Gesetzes eitenha

Nachstehende Informationen und Anwendungsbeisgeleen den Anwendern in dibzesanen
Amtern und Einrichtungen sowie in Pfarren Hilfestetien fur die Erstellung von richtigen
Impressen samt Offenlegung geben und auch tUbeedidichtende Ablieferung von Druckwerken
an verschiedene Bibliotheken informieren.

Zunachst ist die Frage zu klaren, auf welchen Medielche Angaben Uber Medieninhaber,
Hersteller, etc. anzufiihren sind und welche Medien der sog. Offenlegung betroffen sind, wo
noch weitergehende Informationen, wie etwa Untemesisgegenstand oder die Blattlinie,
angefihrt werden missen.

Wichtig fur die Erstellung eines korrekten Impressubzw einer Offenlegung ist die Anflihrung
der korrekten juristischen Person; diese ist fum tiehalt verantwortlich (=Medieninhaber); im

pfarrlichen Bereich ist die Pfarre die jur. Pergond nicht Pfarramt, PGR, 06); im didzesanen
Bereich kann das etwa die Ditzese Linz sein odeh avereine, Stiftungen, Orden, KTU,

Priesterseminar, etc. Bitte vergewissern Sie swhlcher juristischen Person lhre Abteilung
untersteht!

l. Impressumspflicht gemaf § 24 MedienG

Unter diesen Punkt wird zundchst nur die Impresgfiinkt behandelt; die angefihrten Beispiele
liefern daher nur Informationen dariiber, wie eiptessum aussehen muss.

In Punkt 1l. wird das Thema Offenlegung behandeétiches eng mit dem Impressum verknupft ist.
Fur die Praxis bietet es sich daher an, in dereffetrden Medierimpressum und Offenlegung
gemeinsam anzufthren;in diesem Zusammenhang wird ausdricklich aufBbiespiele in Pkt.

lll. verwiesen.

I.1. Impressum bei nicht-peridoischen, nicht-elektrmischen Medien
Das sind jene Medien, die weniger oft als 4malljéhrerscheinerund nicht elektronisch sind; zB

Kirchenfuhrer, Pfarrprospekte, Pfarrblatt (nur, wenn esveniger als 4mal jahrlich erscheint!).
Veranstaltungseinladungen, wenn sie redaktionadig@ye enthalteén

Bei all diesen Druckwerken ist ein Impressum migémdem Inhalt anzufihren:

* Medieninhaber? (muss eine jur. oder nattrliche Person sein!)

e Hersteller* (muss eine jur. oder natirliche Person sein, a2R:Karei!)
* \erlagsort

* Herstellungsort

=

Wenn sie keine redaktionellen Beitrage enthaltggl—unter Exemte Medien.

2 Medieninhaber= wer die inhaltliche Gestaltung eines Medienwertter dessen Herstellung und Verbreitung
besorgt;

3 Hersteller= wer die Massenherstellung von Medien besorgtsteéler, Medieninhaber, Herausgeber und Verleger

kénnen auch in einer Person vereinigt sein;



Beispiele:

Medieninhaber: Pfarre xy
Hersteller: Druckerei Print & Co.
Verlagsort: Linz
Herstellungsort: Linz

Wenn die Pfarre das Druckwerk selbst herstellt:
Medieninhaber, Hersteller: Pfarre xy
Verlags- und Herstellungsort: Linz

Medieninhaber: Di6zese Linz
Hersteller: Druckerei Print & Co.
Verlagsort: Linz
Herstellungsort: Linz

Bei den obigen Angaben handelt es sich um Mindgstaen; es koénnen daher weitere

Informationen angefuhrt werden, wie zB. \ollstaredigdresse, Mail, Website, Telefonnummer,
Bild- und Textrechte, Gestaltungshinweise, etc.

l.2.  Impressum bei periodischen Medien

Medien, die mindestens 4mal jahrlich in gedruckterm erscheinen, wie etwRfarrblatt und
Verkiindzettel missen im Impressum nachstehende Mindestinforneatianfweisen:

* Medieninhaber: Name und Anschrift

* Hersteller: Name und Anschrift

¢ Herausgebef: Name und Anschrift (muss keine Rechtspersonlichkegitzen; kann zB
auch Pfarrgemeinderat oder Fachausschuss fir (dfeitsarbeit sein oder eine rechtlich
unselbstandige Abteilung oder Arbeitsgruppe)

* \erlagsort

* Herstellungsort

Beispiele:

Medieninhaber,: Pfarre xy, Mustergasse 1, 4020 Linz

Herausgeber: Pfarrgemeinderat der Pfarre xy, Mugéssse 1, 4020 Linz
Hersteller: Druckerei Print & Co., HauptstraRe 1020 Linz

Verlags- und Herstellungsort: Linz

Medieninhaber: Diozese Linz, Herrenstral3e 19, 40@
Herausgeber: Pastoralamt, Abteilung xy, Adresse

Hersteller: Druckerei, Adresse,
Verlags- und Herstellungsort: Linz

1.3.  Impressum bei wiederkehrenden elektronischen Mgien

Wiederkehrende elektronische Medien sind solche adf elektronischem Wegwenigstensvier

mal im Kalenderjahr verbreitet werden:

4 Herausgeberist, wer die grundlegende Richtung des periodisdfiediums bestimmigt von untergeordneter
rechtlicher Bedeutung, weil keine unmittelbareniRgfolgen an den Herausgeber anknipfen



Newsletter, periodische Massen-E-Mails, Pressemeldgen (wenn in Form von Massen-E-Mails)
In jeder Aussendung muss ein Impressum angefiihrdeme das folgenden Mindestinhalt
aufweisen muss:

* Medieninhaber: Name und Anschrift
e Herausgeber: Name und Anschrift (muss keine Rechtspersonlichketitzen; kann zB

auch Pfarrgemeinderat oder Fachausschuss fiir (dféitsarbeit sein oder eine rechtlich

unselbstandige Abteilung oder Arbeitsgruppe)

Beispiele:

Medieninhaber, Herausgeber: Pfarre xy, Mustergass#020 Linz

Medieninhaber: Pfarre xy, Mustergasse 1, 4020 Linz
Herausgeber: Fachausschuss fiir Offentlichkeitsartei Pfarre xy, Mustergasse 1, 4020 Linz

Medieninhaber: Di6zese Linz, Herrenstral3e 19, 40p@
Herausgeber: Pastoralamt, Abteilung xy, Adresse

Websites- dazu gehért auch Facebook - brauchen kein Irmpnegedoch muss eine Offenlegung
gemal § 25 MedienG erfolgen (vgl unten).

Exkurs: Exemte Medien

Sogenanntexemte Medien das sind unter andereriviédien, die im [...] religiésen Leben [...] als

Hilfsmittel dienen", brauchen gemaR 8§ 50 Abs 4 MedienG kein Impress\umgefihrt werden

dazu explizit Werbeprospekte, elektronische Werbesetter, Einladung zu Veranstaltungen.

Wesentlich ist, dass es sich bei den Publikatiaamanein Hilfsmittel handeln muss ein solches

liegt insbesondere dann nicht yvarenn dernhalt der Meinungsbildung dient bzw Selbstzweck

ist.

Veranstaltungseinladungen, Kirchenfuhrer und Pfarrprospekte, brauchen daher kein

Impressum, wenn siausschliel3lich Informationen enthalten also Veranstaltungsort und -zeit,

Adressen, Telefonnummern und Angaben Uber das Wilke Pfarre

Sobald in diesen Publikationgadaktionelle Beitrdge auftauchen und somit die Meinungsbildung

des Lesenden beeinflussen werden kdonnte, handsitiesim kein Hilfmittel mehr. In diesem Fall

ist dann einmpressumwie in Punkt I.1. dargelegt, anzufthren.

Da eine Abgrenzung zwischen Hilfsmittel und meinungpildenden Inhalten im Einzelfall

5 Herausgeberist, wer die grundlegende Richtung des periodisdiediums bestimmigt von untergeordneter
rechtlicher Bedeutung, weil keine unmittelbareniR&folgen an den Herausgeber anknipfen



schwierig sein kann, empfiehlt das Rechtsreferat ddidzesanfinanzkammer Linz, im Zweifel

immer ein Impressum (und eine Offenlegung) anzufulen.

ll.  Offenlegungspflicht gemanR § 25 MedienG

Von der Pflicht zur sog. Offenlegung sind nur pdische Medieretroffen, also solche, welche
mindestens viermal im Kalenderjahr erscheinen (elgajedruckt oder nur elektronisch); weiters
WebsitesundSocial Media Seiten.

[I.1. Offenlegungspflicht bei periodischen und elektonischen periodischen
Medien

Die Offenlegungspflicht betrifft periodische Mediemnd elektronische periodische Medien:
Pfarrblatt, Verkiindzettel, Website, Facebook und adere Social Media Seiten, Newsletter.

In all diesen Medien singusétzlich zum Impressummachstehende Angaben zu veroéffentlichen:

* Medieninhaber (Name, Sitz, Namen der vertretungsbefugten Organe)

* Unternehmensgegenstand:

* Erklarung Uber die grundlegende Richtung des periodischen Druckwerk8léttlinie ):
hier soll die Grundhaltung in gesellschaftlichereiodveltanschaulich-politischen Fragen
zum Ausdruck gebracht werden.

* Beteiligungsverhaltnisse am Medieninhaber

« Beteiligungen des Medieninhabers an anderen MedienunternehrfierName des
Medienunternehmens, Unternehmensgegenstand, Sitardernehmens.

Hinsichtlich Beteiligungen empfiehlt es sich, bardiber Ihrer Abteilung/Dienststelle stehenden
juristischen Person zu erkundigen, ob solche Bgtgiben bestehen.

Die Ditzese Linz ist zum Beispiel an der "Furchetdiligt, sodass in jeder Offenlegung, in der die
Didzese Linz als Medieninhaberin angefiihrt wirdshatolgender Satz anzufihren ist:

Die Dibzese Linz halt als Kommandidistin einen Amen 8,07 % an "Die Furche- Zeitschriften-
Betriebs-Gesellschaft m.b.H. & Co KG, 1010 Wien, blawitzplatz 1, deren
Unternehmensgegenstand die Herausgabe und delieleder Wochenzeitung "Die Furche™ sowie
der Betrieb des gleichnamigen Internetportals ist.

Gibt es keine Beteiligungen — was die Regel seirdwist in der Offenlegung als letzter Satz
anzufihrenEs werden keine Beteiligungen an MedienunternetodenMediendiensten gehalten.

II.2. Praxisbeispiele fir Offenlegung und Impressunbei periodischen
Medienwerken

Inklusive der in Pkt I. 2 genannten Impressumsangaben sihdridei peridoischen Medienwerken
(Pfarrblatt, Verkiindzettel ,) nachstehende Angaben zu machen:

6 Medienunternehmen=Unternehmen, in dem die inbhéliGestaltung des Mediums besorgt wird sowie seine
Herstellung und Verbreitung besorgt oder veranlasstlen; Hauptzweck ist die inhaltiche Gestaltuimge
Mediums, daher fur Pfarren eher nicht relevant.



Impressum und Offenlegung gemanR § 25 MedienG

Medieninhaber: Pfarre xy, Musterstrale 2, 4020 Linertreten durch den (geschaftsfihrenden)
Vorsitzenden des Fachauschuss fur Finanzen, Heran/KY
Unternehmensgegenstand:Rémisch-Katholische Pfaggeta

Herausgeber: Fachausschuss fur Offentlichkeitsarnthei Pfarre xy, MusterstraBe 2, 4020 Linz
Hersteller: Druckerei Print & Co., HauptstraRe 1020 Linz

Verlags- und Herstellungsort: Linz

Blattlinie: Kommunikations- und InformationsorgaerdPfarre xy

Es werden keine Beteiligungen an MedienunternelfodenMediendiensten gehalten.

Impressum und Offenlegung gemaf § 25 MedienG

Medieninhaber, Hersteller, Herausgeber und Verlegdarre xy, Mustergasse 1, 4020 Linz, vertreten
durch den (geschaftsfiihrenden) Vorsitzenden delaeaschuss fur Finanzen, Herrn/Frau XY
Unternehmensgegenstand: Romisch-Katholische Plaregede

Herstellungsort: 4020 Linz

Verlagsort: Linz

Blattlinie”: Informations- und Kommunikationsorgan der Pfaxye

Es werden keine Beteiligungen an MedienunternelodenMediendiensten gehalten.

Impressum und Offenlegung gemaf § 25 MedienG

Medieninhaber: Didzese Linz, HerrenstraRe 19, 4024z, vertreten durch Dr. Ludwig Schwarz,
Dibzesanbischof

Unternehmensgegenstand: Die Dibzese Linz beschatigh mit der Verwirklichung der
Grundauftrage der romisch-katholischen Kirche inbBasangebiet.

Hersteller und HerausgebefAmt, Abteilung mit Adresse]

Verlagsort: Linz

Herstellungsort: Linz

Blattlinie: [......... ]

Beteiligungen: Die Ditzese Linz halt als Kommarstidieinen Anteil von 8,07 % an "Die Furche-
Zeitschriften-Betriebs-Gesellschaft m.b.H. & Co KB10 Wien, Lobkowitzplatz 1, deren
Unternehmensgegenstand die Herausgabe und deiiéteder Wochenzeitung "Die  Furche" sowie
der Betrieb des gleichnamigen Internetportals ist.

Die Offenlegungkann auchmittels Verlinkung erfolgen:
Direkt im Medienwerk (=Printmedium) druckt man datas normale Impressum und fligt am Ende
einen Link auf die Website an::
Impressum: Medieninhaber: Pfarre xy, Adresse
Herausgeber: Fachausschuss fir Offentlichkeitsarnthei Pfarre xy
Hersteller: Druckerei samt Adresse
Verlags- und Herstellungsort: Ort angeben
Offenlegqung gemaR 8§ 25 Medie(i@er folgt der Link

auf der Websiteauf die der Link verweist, kann dann die Offenileg, wie sie ohnehin auf der
Website vorhanden sein muss (vgl. gleich untengesehen werden.

I1.3. Praxisbeispiele fir Offenlegung auf WebsitesSocial Media Seiten und
Newsletter

Auf Websites— dazu gehort auch Facebook & Co - sind nachsthémgaben standig leicht und
unmittelbar auffindbar zur Verfiigung zu stellen:

7 Dies ist nur eine beispielhafte Blattlinie; sisnkaron den einzelnen Pfarren jeweils individuethfialiert werden.



Offenlequng gemaR § 25 MedienG
Medieninhaber: Pfarre xy, Musterstral3e 2, 4020 Limertreten durch den (geschaftsfiihrenden)
Vorsitzenden des Fachauschuss fir Finanzen, Hearan/KY
Unternehmensgegenstand: Romisch-Katholische Plaregede

Blattlinie: Kommunikations- und Informationorganrdefarre xy

Es werden keine Beteiligungen an Medienunternehoden Mediendiensten gehalten.

Medieninhaber: Didzese Linz, Herrenstrale 19, 4Q2dr, vertreten durch Dr. Ludwig Schwarz,
Ditzesanbischof

Unternehmensgegenstand: Die Ditzese Linz beschaftg mit der Verwirklichung der
Grundauftrage der romisch-katholischen Kirche inbBasangebiet.
Blattlinie: [......... ]
Beteiligungen: Die Ditzese Linz halt als Kommarstidieinen Anteil von 8,07 % an "Die
Furche- Zeitschriften-Betriebs-Gesellschaft m.l&HCo KG, 1010 Wien, Lobkowitzplatz 1,
deren Unternehmensgegenstand die Herausgabe undedigieb der Wochenzeitung "Die
Furche" sowie der Betrieb des gleichnamigen Intgyadals ist.

Bei Newslettern und anderen wiederkehrenden elektronischen Medied die obigen Angaben
entweder in jeder Aussendung selbst anzufiihren eslést dort anzugeben, auf welcher Website die
Offenlegung standig leicht und unmittelbar auffiadist (zB Gber einen Link):
Beispiel fur ein Impressum samt verlinkter Offenlag in einenmNewsletter:

Medieninhaber: Di6zese Linz, HerrenstralRe 19, 402G
Herausgeber: Pastoralamt, Abteilung xy, Adresse
Offenlegung gemal § 25 MedienG abrufbar unter [Link

wenn man den Link dann anklickt, sollte man direlst Offenlegung gelangen, die dann so
aussieht:

Medieninhaber: Diozese Linz, Herrenstrale 19, 4020z, vertreten durch Dr. Ludwig
Schwarz, Didzesanbischof

Unternehmensgegenstand: Die Dibtzese Linz beschafip mit der Verwirklichung der
Grundauftrage der romisch-katholischen Kirche inbBasangebiet.

Blattlinie: [......... ]
Beteiligungen: Die Diozese Linz halt als Kommarstidi einen Anteil von 8,07 % an "Die

Furche- Zeitschriften-Betriebs-Gesellschaft m.b&HCo KG, 1010 Wien, Lobkowitzplatz 1,
deren Unternehmensgegenstand die Herausgabe und/etétieb der Wochenzeitung "Die
Furche" sowie der Betrieb des gleichnamigen Intgyagals ist.

lll. Angaben nach dem E-Commerce-Gesetz

Alle Einrichtungen, die im WWW Dienste anbieten azd gehoren insbesondere der Online-
Vertrieb von Waren und Dienstleistungen— muissen die Informationspflichten nach dem E-
Commerce-Gesetz (ECG) beachten:

Sofern vorhanden, muss dilD angegeben werden und sofétreise auf der Website angeftihrt
werden, muss erkennbar sein, ob diese inkl. oddr &)t zu verstehen sind. Versandkosten und
etwaige sonstige Zuschlage sind ebenfalls verpéioth anzugeben.



Sofern einVebshopeingerichtet wird bzw bereits einer besteht,idterzugehen, dass,
nachstehende Informationen ersichtlich sind:

» die einzelnen Schritte, die zur Vertragserklaruag Nutzers sowie zum Vertragsabschluss
fuhren;

* den Umstand, ob der Vertragstext nach Vertragsalsslgespeichert wird, sowie
gegebenenfalls Gber einen Zugang zu einem solokven T

» die technischen Mittel zur Erkennung und Berichtigwon Eingabefehlern vor Abgabe der
Vertragserklarung (also Angaben, wie der Nutzenes&@estellung korrigieren kann, etwa
mittels "Zurtck"-Funktion);

* die Sprachen, in denen der Vertrag abgeschlossetew&ann.

IV.  Anbietungs- und Ablieferungspflicht

IV.1. bei Druckwerken

Jedes Druckwefk das im Inland erscheint, hat der Medieninhabendm eines Monats nach
Beginn der Verbreitung wie folgt abzuliefern
« Osterreichische Nationalbibliothek(2 Exemplare jedes Druckwerks)
Josefsplatz 1
1010 Wien
« OO Landesbibliothek (3 Exemplare bei periodischen, 2 Exemplare bei sgest
Druckwerken)
Schillerplatz 2
4020 Linz
« Universitatsbibliothek Linz2 (2 Exemplare bei periodischen, 1 bei sonstigerckmarken)
Altenberger Stral3e 69
4040 Linz

Jedes Druckwerk, das im Inland erscheint, hat dedi®&hinhaber binnen eines Monats nach Beginn
der Verbreitung wie folgt anzubieten
* Parlamentsbibliothek (1 Exemplar)
Dr. Karl Renner Ring 3
1010 Wien
» administrative Bibliothek des Bundeskanzleramteg1l Exemplar)
Herrengasse 23
1010 Wien

Wird die Ablieferung binnen eines Monats verlansgftbinnen eines weiteren Monats ein Exemplar
auf eigene Kosten zu tUbermitteln.

Bei periodischen Druckwerken ist es ausreichendnnwelas Druckwerk beim erstmaligen
Erscheinen zum laufenden Bezug angeboten wird.

8 Hinsichtlich Verkiindzettel empfiehlt sich die Kaktaufnahme mit den Bibliotheken, da - je nach Axssagjtung
des Verkundbriefes — fraglich ist, ob diesbezigliblerhaupt eine Ablieferungspflicht besteht.

9 Die Universitéatsbibliothek Linz mochte (derzdieine Pfarrblétter und &hnliches erhalten; imzelfall empfiehlt

sich eine Anfrage, ob abgeliefert werden soll adeht.



Ausnahmen bei exemten Medien

Druckwerke, die im religiosen Leben als Hilfsmittienen®, sind nurbei der Nationalbibliothek
abzuliefern (2 Sttick)!

IV.2. bei sonstigen Medienwerken

Gemal § 43a MedienG sind auch sonstige Medienwddsesind insbesondere CD-ROM, DVD,
Diskette, wie folgt abzuliefern

« Osterreichische Nationalbibliothek: 1
« 0O Landesbibliothek: 1
* Universitatsbibliothek Linz: 1

Wie nachstehend sind sonstige Medienwerke anzubiete

+ Parlamentsbibliothek: 1
* administrative Bibliothek des Bundes: 1

Wird die Ablieferung binnen eines Monats verlangftbinnen eines weiteren Monats ein Exemplar
auf eigene Kosten zu tbermitteln.

Bei periodischen sonstigen Medienwerken ist eseqtlsend, wenn das sonstige Medienwerk beim
erstmaligen Erscheinen zum laufenden Bezug angebotd.

Erscheint der Inhalt eines sonstigen Medienwerkésuaterschiedlichen Datentragern, so besteht
die Ablieferungs- und Anbietungspflicht fir jedetAles Datentragers.

Ausnahmen bei exemten Medien

Sonstige Medienwerke, die im religiosen Leben aldéfsHittel dienen, sind_nurbei der
Nationalbibliothek abzuliefern (1 Stick)!

Dies konnte der Fall sein, wenn Kirchenfuhrer, Scatismus und weitere Unterlagen, die rein der
Information dienen, auf solchen Datentragern ge$eei und verbreitet werden.

IV.3. Sammlung und Ablieferung peridoischer elektronscher Medien

Bei Websites, elektronischen Newslettern und Preskkingen — kurz gesagt, bei allem, was
elektronisch verbreitet wird - bestehtkeine generelle Ablieferungspflicht tatig werden muss
man nur nach ausdricklicher Aufforderung durchNi¢ionalbibliothek!

Die ONB ist zum sogDomain Harvesting'* und zum sogSelektiven Harvesting? berechtigt.
Ersterers passiert sozusagen unsichtbar; vor Begmer selektiven Sammlung ist der
Medieninhaber jedoch schriftlich in Kenntnis zuzset (ev. besteht ein Recht auf Sperrung).

Interne elektronische Inhalte (Intranet) unterliegécht dem Harvesting.

10 Definition vgl. unter II. 3., Exkurs.
11 Generelle automatisierte Sammlung von Medieniahatlie unter einer .at Domain abrufbar sind
12 Selektive Sammlung von Inhalten einzelner pesiciuiir elektronischer Medien mit haufiger Anderuagldhalte.



Ist die Erfassung der Inhalte durch Harvesting thiafiglich, besteht eine Ablieferungspflicht des
Medieninhabers. Die Ubermittlung der Mittel kann dann in jedechaischen Form erfolgen, die
mit der ONB vereinbart wird.

V. Strafbestimmungen

Wer der ihm obliegenden Pflicht zZueréffentlichung eines Impressums oder einer Offerggung
gemall 8 25 MedienG gar nicht oder nur unvollstindigchkommt, begeht eine
Verwaltungsubertretung und ist mit einer Geldstrab® bis zu EUR 20.000 zu bestrafen (8 27
MedienG).

Die Anbietungs- und Ablieferungspflicht kann behdrdlich aufgetragen werden; Geldstrafsrzibi
EUR 2.180 drohen (8 45 MedienG).

13 Nur nach ausdriicklicher Aufforderung durch die ONB!



